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烟草营销有效地到达青少年

在公开场合，烟草行业指出他们并不针对青少年市场。但是，世界各地的
研究表明，烟草公司继续以引起青少年兴趣的方式营销和推销他们的产
品。

	在阿根廷的布宜诺斯艾利斯，在一项调查前的一个月，14到17岁的青
少年中的90%看到过烟草广告2

	在中国，13到15岁的青少年中50-70%在体育赛事中看到过卷烟广告3

	在土耳其，虽然骆驼牌卷烟只占市场份额的1%, 91%的儿童 (平均年龄
10岁) 能识别出骆驼牌卷烟的商标 (单峰骆驼和金字塔)4

	在美国，96%的幼龄儿童（3-6岁）能正确地识别出骆驼老乔（Joe 
Camel）广告中的品牌，而成年人只有67%能够识别出来5

	在印度，举行烟草制造商赞助的板球赛时，青少年接受到的最有影响力
的信息是 "你如果吸烟就能成为更好的板球队员"6

烟草营销对青少年消费的影响

已经证明，烟草营销增加青少年开始吸烟的比例7

	1999到2004年英国进行的一项研究发现，每使用一种青少年能识别的
烟草营销形式，青少年开始吸烟的可能性就提高7%8

	涉及12,000多名青少年的九项纵向研究表明，"烟草广告和促销提高了
青少年开始吸烟的可能性"9

	在西班牙，对本地烟草广告牌的熟悉增加了13-14岁的青少年开始吸烟
的可能性10
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"今天十几岁的青少年是

明天潜在的常规客户，

绝大多数吸烟者在十几

岁的时候就开始吸烟

了…在十几岁的时候，

他们对品牌就做了初步

选择。" —菲利普•莫里

斯公司研究员Myron E. 

Johnston，1981年1

烟草广告与青少年
证据

全面禁止烟草广告是必要的

全面禁止烟草广告、促销和赞助的法律对于降低烟草使用，特别是青
少年的烟草使用，是必要的11。烟草公司把营销和促销战略用于不受
限制的渠道，可以轻易地绕过对烟草广告的部分禁止12。

	对22个国家禁止烟草广告、促销和赞助与烟草消费的研究发现，
全面的禁止能降低6.3%的烟草消费13

	后续对102个国家的研究发现，全面的禁止降低了约8%的烟草消
费，而部分禁止则无效或基本无效14

	在英国，推行对烟草广告的全面禁止经历了三个阶段：2002年禁
止剩余的传统广告，2003年禁止促销和对国内体育赛事的赞助，
之后2004年和2005年限制销售网点的广告和品牌延伸。伴随着每
个广告禁止阶段的深入，青少年对烟草营销的意识也显著下降15

	决策者必须全面禁止烟草广告、促销和赞助，才能有效地降低烟
草使用，特别是青少年的烟草使用


